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SISTEMAS

El café es el producto estrella del
vending en Espana. El 58% de las
maquinas de expedicién automatica
de nuestro pais sirven café, esti-
mandose el consumo actual de este
producto a través de este canal, en
cuatro millones de tazas diarias y el
10% del total de café que consumi-
mos al aio.

De hecho, el consumo de café a
través del vending no ha dejado de
crecer desde 2014, y lo ha hecho de
la mano de mejoras importantes en
el disefio de equipos y calidad de
bebida. El sector se enfrenta, ahora,
a nuevos retos marcados por la
tecnologiay el nuevo gusto por be-
bidas con café y a los que el sector
ya ha empezado a dar respuesta.
De todo ello hemos hablado con
Juan José Mach es Director del
Comité de Proveedores de Aneda,
la Asociacion Nacional Espafiola

de Distribuidores Automaticos que
agrupa a los profesionales del sector
del Vending, fabricantes, importa-
dores, distribuidores y operadores
de maquinas. Aneda representa,
coordina y defiende los intereses de
sus miembros en todo el territorio
nacional y trabaja para Su mision es
trabajar en beneficio del conjunto
del sector, en pro de su desarrollo

y fortalecimiento y también de

una mayor visibilidad, que ayude a
mejorar percepcién que contribuya
al desarrollo del sector.

(',UUI'E SE ENTIENDE POR VENDING?
Vending, se utiliza para denominar
el sistema de venta a través de

VENDING
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maquinas expendedoras acciona-
das mediante sistemas de pago. Se
utiliza también para hacer referen-
cia al sector que engloba a todas las
compafdias que lo componen, desde
la fabricacién y venta de productos
y servicios hasta la gestién de los
mismos.

;QUE PORCENTAJE DE CONSUMO SE LE ATRI-
BUYE AL SEGMENTO DE CAFE DE VENDING EN
EL TOTAL DE CONSUMO DE CAFE EN NUESTRO
PAiS? Y A NIVEL MUNDIAL, ; CUAL HA SIDO
LA EVOLUCION EN ESTOS ULTIMOS ANOS?
En Espana, las ultimas cifras estan
alrededor del 10% del total de café
consumido. Estadisticamente se en-
cuentra clasificado en el café que se
consume fuera del hogar. Después
de la crisis, donde el desempleo
tuvo un impacto negativo en el
consumo, este se ha recuperado, y
desde 2014 el consumo de café en
el vending esta creciendo claramen-
te.

CON EL PRIMER TRIMESTRE DE ANO SUPE-
RADO, ;COMO SE PRESENTA EL 2017 PARA
EL SECTOR?

Tenemos muy buenas sensaciones
para 2017. Hemos cerrado 2016 con
un incremento de ventas de maqui-
nas expendedoras del 16% respecto
a 2015, de las cuales la mayor parte
corresponde a maquinas de café. Es
una tendencia que sequimos desde
2014, una vez sorteada la crisis, y

es la que esperamos mantener en
2017.

“UN 20% DEL
CAFE QUE SE
CONSUME
EN ESPANA
SE SIRVE EN
MAQUINAS DE
VENDING'

LCU[\LES SON LAS UBICACIONES PREFEREN-
TES EN NUESTRO PAIS PARA LA UBICACION
DE LAS MAQUINAS DE VENDING?, EN
CONCRETO, LAS DE CAFE ¢EN QUE TIPO DE
UBICACIONES TIENE MAS PRESENCIA?
Empresas, instituciones, oficinas,
universidades, aeropuertos, hospi-
tales, centros privados, organismos
publicos..., cada dia mas de 20 mi-
llones de personas utilizan produc-
tos y servicios a través de maquinas
de vending.

En el caso de las maquinas de café,
Su presencia es mayoritaria en
empresas, cumpliendo una funcién
esencial y practica, proporcionan-
do cafés y bebidas calientes en el
propio centro de trabajo.

LCU[\L ES EL PERFIL TIPO DEL CONSUMIDOR
DE CAFE DE VENDING? ,',CU[\NT[]S CAFES AL
DIA SE ESTIMA QUE SE SIRVEN EN ESPANA A
TRAVES DE ESTE CANAL?

Una persona de entre 30 y 64 afos y
que consume el café en su lugar de
trabajo, se corresponde con el perfil
mas consumidor de café, sequido
del colectivo de personas de entre
20y 29 afnos. Los hombres consu-
men mas cafés en las maquinas
expendedoras que las mujeres.

Se consumen unos 4 millones de
cafés diarios a través de maquinas
expendedoras.

iCOMO SE DISTRIBUYE LA DEMANDA DE
CAFE EN ESTAS MAQUINAS POR TIPO DE
PREPARACIONES?

El mercado es mayoritariamente
espresso, el 92% corresponde a café
tostado utilizado por maquinas

que elaboran café espresso, y el 8%
corresponde a café soluble. Las cap-
sulas empiezan a ser relevantes en
el sector. A partir de aqui entran en
juego también las preparaciones con
leches y/u otros productos solubles.
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,;CUAL ES EL PARQUE ACTUAL DE MAQUINAS DE VENDING EN ESPANA? gQUI:Z CANTIDAD SON DE
CAFE?
Si hablamos de vending de alimentacién el parque es de unas 360.000 unida-

des de las cuales mas de 190.000 son de café

lustracion 1.21.

No existe ninguna razdn
importante

Por tomar alge con algan
amigo o compafiero

Raxones de contumo de productos en miquinas vanding

I 1
I~

[ 18.5%
u 5,63

B 5%

Precies competitivos § 7%

i ——————iial] 393
e F15%

: [ b
Per comedidad o cercania i | 64,55

" 016 " 2013
Base: ios de maqui

Por rapidez

fing al menos una vez al mes (m321)

> Incremento de kas personas que consumen productos por motivos sociales.
» Incremento del publico que coneuma producios por comodidad o carcania.

Fuente: ANEDA

[,CUAL HA SIDO LA EVOLUCIGN DE ESTE PARQUE EN LA ULTIMA DECADA?

Ha habido variaciones en el mix de productos como consecuencia de los
desarrollos de los fabricantes de maquinas por un lado y de las compafias
operadoras por otro lado, buscando hacer la oferta hacia los consumidores
lo mas completa posible, que ha llevado a un incremento de maquinas de
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VENDING

espirales (multiproducto) en detri-
mento de maquinas Unicamente de
bebidas frias, y a una mayor parti-
cipacion de las maquinas freestan-
ding en la categoria de maquinas
de café, una gran concentracién

en maquinas de café espresso, y

la incorporacién de maquinas de
capsulas.

LﬂUl'E NOVEDADES MAS IMPORTANTES HAN
CARACTERIZADO LA EVOLUCION DE LAS
MAQUINAS DE CAFE DE VENDING EN ESTE
PERIODO?, JEN QUE PUNTO NOS ENCONTRA-
MOS AHORA?, @CUALES SON LAS TENDEN-
CIAS EN EL AMBITO DE ESTAS MAQUINAS?
Desde el punto de vista técnico,
mejoras orientadas hacia la conser-
vacion y elaboracion del café, como
he dicho antes, ademas de grupos
de café con dosis variables, con sis-
tema de auto-compactacion, con-
trol de dosificaciones, sistemas de
batidores de alto rendimiento, in-
novaciones en calderas y molinos,
etc. Los fabricantes de productos
solubles estan ampliando la oferta
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de productos para ser preparados
por una maquina vending.

Por otro lado, se han incorporado
magquinas con dos molinos, un
mayor nimero de contenedores

de productos solubles, sistemas de
distribucién automatica para varios
tipos de capsulas, incorporacién

de interfaces capacitivos, tactiles,
précticos e intuitivos, superficies de
comunicacién con iluminacion led,
nuevos sistemas de pago, control y
telemetria, etc.

;COMO SE REALIZA LA EXTRACCION DEL
CAFE EN UNA MAQUINA DE CAFE DE VEN-
DING?

La extraccion de café espresso en
una maquina de Vending se realiza
a través del grupo de café que nor-
malmente estd realizado en resinas
termoplasticas y termoestables, que
aseguran una temperatura uniforme
en la cdmara y una baja incidencia
en la temperatura de erogacién por
causa del uso intensivo del mismo.
Existen dos formas diferentes de
erogar, en funcion del grupo de café
utilizado.

De arriba abajo al igual que en las
magquinas tradicionales de hostele-
ria, el agua incide en la pastilla de
café por la parte superior y atraviesa
la pastilla saliendo por la parte infe-
rior de la misma.

De abajo hacia arriba, el agua se
introduce por la parte inferior de

la cdmara y acaba saliendo por la
parte superior de la cdmara una vez
a empapado totalmente la pastilla
de café. Este Gltimo método puede
obtener mayores rendimientos del
café extrayendo més sabores y subs-
tancias que en el método anterior.

¢ QUE FACTORES INFLUYEN EN LA CONSECU-
CIGN DE UN BUEN CAFE EN LA MAQUINA DE
VENDING?

Los factores que influyen son prac-
ticamente los mismos que en las
magquinas tradicionales espresso de
hosteleria.

Tipo de café utilizado (natural, mez-
cla, origenes, etc.)

Estado del café (torrefaccion, fecha
de envasado, conservacion, )
Molienda (tipo de fresa, grado de
molido, revoluciones del motor.)
Gramos utilizados para realizar el
café.

Tipologia de grupo de café utiliza-
do.

Erogacion (nivel de presion utiliza-
do, pre-infusién, temperatura).
Ubicacién de la maquina (tempera-
tura ambiente, humedad, etc.)
Limpieza y mantenimiento de la
maquina.

+ QUE TIPO DE TOSTADORES PROVEEN AL
SEGMENTO DEL CAFE DE VENDING?
Exactamente los mismos que pro-
veen a cualquier otro canal. El tejido
de tostadores en Espaia es amplio,
y todos ellos pueden proveer al sec-
tor. Obviamente, hay algunos tosta-
dores que prestan mas atencién al
canal que otros por el volumen que
este esta significando, o bien por su
estrategia en el mercado.

i PARA ESTAS MAQUINAS, EXISTE ALGUN TIPO
DE CAFE MAS CONVENIENTE?

Las maquinas de vending, aceptan
cualquier tipo de café, exactamente
igual que cualquier otra maquina de
café. Es una eleccion de la compa-
Aia operadora, y no existe ninguna
limitacion.

ESPRESSO,
CALIDAD Y PRECIO

4 EN QUE ESTANDARES DE CALIDAD SE
MUEVE EL CAFE DE VENDING?

El vending es un canal de venta
como cualquier otro, y de la misma
manera se pueden encontrar
distintos tipos de ofertas y distintos
niveles de calidad, exactamente
igual que en cualquier otro canal de
distribucion.

Hay compaiiias operadoras que
ofrecen distintos tipos de calidades
para que el consumidor elija, por
ejemplo, el café estandar con una
calidad media y otro café de calidad
superior como café Premium. Hay
companias que compiten mas por
precio y seleccionan cafés mas eco-
némicos, y afortunadamente, hay
cada vez mas compafiias que basan
su estandar en un café de calidad.
En definitiva, no es diferente de
como se mueven otros canales de
venta, existen diferentes propuestas
de calidad, y es el consumidor el
que elije lo que consume.

Lo que si podemos resaltar como

una ventaja muy importante en el
vending, respecto a otros canales
de venta en cuanto a la elaboracién
del espresso, es que en el caso del
Vending practicamente el 100% de
las maquinas que dispensan café en
grano lo hacen moliendo al mo-
mento de forma instanténea, lo que
asegura a priori, una mayor frescura
del café y menor oxidacion.

¢CALIDAD Y PRECIO SON COMPATIBLES EN
EL SEGMENTO VENDING?

Como ejemplo, tenemos la nueva
corriente de ofrecer dos alterna-
tivas de café en el mismo empla-
zamiento, que surge en algunas
ocasiones. Estd apoyada por el uso
del doble molino, que permite el
uso de un café basico en uno de
los molinos y uno superior en el
otro molino. Lo que le permite al
operador ofrecer dos calidades

a dos precios diferenciados. O la
utilizacién de café en grano molido
al instante, y capsulas de café en la
misma maquina.

En cualquier caso, el vending es

un sector que vende sus servi-

cios generalmente a un precio
razonable comparado con otros
canales de venta. En ocasiones hay
una tendencia a asociar precios
competitivos a una menor calidad,
0 a no tener la misma percepcion
de calidad de un producto, si un
precio no es mas alto. Esto es una
cuestion de percepcidn y ocurre en
todos los canales y mercados.

En el caso general del vending,

en concreto en las maquinas de
café, la calidad y el precio no solo
son compatibles, sino, que quiza
aqui nos encontramos con uno

es uno de los mejores ejemplos,
para demostrar se pueden elabo-
rar y suministrar cafés de calidad

a precios mas competitivos que

en otros canales. En una maquina
de vending, hoy dia, podemos
consumir excelentes cafés, con una
elaboracion perfecta, a precios muy
razonables.

LA NUEVA REALIDAD DEL CAFE, EN CUANTO
A ORIGENES DIFERENCIADOS Y NUEVAS
PREPARACIONES, QUE INCIDENCIA TIENE EN
EL SECTOR DEL CAFE DE VENDING?
Generalmente se utilizan robustas y
arabicas basicos, Vietnam, Brasil, etc.,
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aunque en el segmento Premium,
podemos encontrar origenes selec-
cionados (fincas) Nicaragua, Colom-
bia, Honduras, etc. En cuanto a las
preparaciones de nuevas bebidas,
las maquinas Vending permiten
gran cantidad de presentaciones
diferentes, gracias a la posibilidad de
combinar los cafés con gran variedad
de solubles diferentes, lo que ofrece
una variedad de recetas muy amplia.

; QUE DIFERENCIAS Y SIMILITUDES EXISTEN
ENTRE EL MERCADO DE CAFE DE VENDING DE
NUESTRO PAIS Y EL RESTO DEL MUNDO?
Las principales similitudes en cuan-
to a tipo de preparacion del café

las encontramos es paises latinos y
con cultura orientada hacia el café
espresso, como ltalia, Portugal y
una gran parte de Francia, donde el
café espresso mantiene una cuota
mayoritaria del mercado, como en
Espafa. Las diferencias con estos
paises de nuestro entorno son que
en Portugal y en Italia, el consu-

mo de espressos muy cortos es
muy superior, que en Portugal se
combina muy poco con leche y que
en Espaia casi el 80% de los cafés
incorporan leche en su preparacion.

OBJETIVOS
Y RETOS

LA IMAGEN DEL SECTOR Y LA PERCEPCION
DE LOS CONSUMIDORES SOBRE EL CAFE DE
VENDING ESTA CAMBIANDO?

Sin duda, la innovacién en la
industria del sector en cuanto ala
conservacion y elaboracion del café,
el trabajo realizado en los aspectos
técnicos como la estabilidad térmi-
ca, el grado de molido al instante
del café en grano, el control de la
presion, el prensado y compactado,
la crema, etc., orientados hacia la
perfecta extraccion del espresso
estan contribuyendo a una mejor
valoracién por parte de los usuarios.
Por otro lado, estan los tostadores,
ampliando cada dia su oferta de
cafés, y las companias operadoras
ofreciendo al consumidor la opcion
de escoger entre distintitos tipos
de preparacion de café, diferentes
blends, etc,. Aun asi, entendemos
que todavia se puede mejorar la
imagen y su percepcioén, y aqui los
medios de comunicacién, también

-

juegan un papel importante.

LA CONECTIVIDAD, TECNOLOGIA 0T, ELEC-
TRONICA, ;COMO ESTA INCIDIENDO EN EL
DESARROLLO DEL SECTOR?

La telemetria o la monitorizacion

a distancia de la maquina. Existe
interés por parte de los operadores
hacia la telemetria. Su nivel de im-
plementacion es todavia muy bajo,
aunque se espera que aumente
debido a la mayor oferta de solu-
ciones por parte de los fabricantes
de sistemas, una mayor tecnologia
y costes mas reducidos. Las lineas
m2m han disminuidos costes y
actualmente es posible realizar la
monitorizacién de la maquina de
forma remota a un precio mucho
mas asequible.

Las maquinas se deben desarrollar
con protocolos de comunicacion
comunes a todos los fabricantes,
que permitan la conectividad con
cualquier periférico de gestién y/o
control fabricado para el sector.
Los sistemas de pago que sopor-
tan las maquinas de Vending son
practicamente todos (moneda,
billetes, tarjeta de crédito, pago
por mévil, NFC, etc.) y las maquinas
se fabrican ya adaptadas para el
trabajo con ellos a través de los
diferentes protocolos de comunica-
cion existentes.

i QUE RETOS TIENE POR DELANTE TIENE EL
SECTOR DEL CAFE DE VENDING EN NUESTRO
PAiS?

Divulgar las ventajas y virtudes de
sector como colectivo y su contri-
bucion como canal de distribucion
en nuestra sociedad, y continuar
innovando e informando para con-
seguir una mayor visibilidad y una
mejor percepcidn que contribuya al
desarrollo del sector.

VENDIBERICA 2017

ESTE ANO SE CELEBRARA UNA NUEVA
EDICION DE VENDIBERICA. ;COMO SE
PRESENTA?

Esta va a ser es la cuarta edicion, se
celebrara del 18 al 20 de octubre, en
el recinto ferial de Ifema de Vendi-
berica y esta promovida por Aneda,
por lo que las expectativas son muy
altas. Vendiberica no ha dejado de
crecer desde la primera edicién, y

VENDING

en esta edicién esperamos alcan-
zar los 150 expositores, y superar
los 9.000 visitantes. Vendiberica,

se consolida cada vez mas como
una de las mayores plataformas
europeas del sector, y es sin duda el
principal encuentro entre la oferta 'y
la demanda del vending. Es la gran
fiesta del sector.

; QUE NOVEDADES NOS PUEDE AVANZAR?
Se celebrara en coincidencia con
EAT2GO, el primer y Unico evento
especializado dirigido al sector

del FOOD DELIVERY & TAKE AWAY,
asi como con FRUIT ATTRACTION,
con el objetivo de aprovechar las
sinergias con estos otros salones,
como son la convocatoria de Food
Delivery Restaurants, Take Away
Stores, Hotels&Catering, Bakeries&-
Sandwich, Food to go Chains, y en
general el sector HoReCa.

Estamos trabajando en las jorna-
das técnicas y actividades que se
desarrollaran durante el transcurso
de Vendiberica, y en breve comu-
nicaremos el calendario de las
mismas. De momento podemos
confirmar que dia 19, en el ecuador
de Vendiberica, Aneda celebrara su
tradicional Noche del Vending, y
que una de las jornadas de Vendi-
berica estara dedicada al café, sera
el dia del café, y se desarrollaran
diversas actividades.

SUSANNA CUADRAS

~
VENDIBERICA

FORUM CAFE participara

por segunda ocasion en el

Dia del Café de Vendibéri-
ca que se celebrard el 18 de
octubre y que tendra como
gran aliciente la celebracién
del Campeonato de Baristas

de la Comunidad de Madrid.
FORUM CAFE organizara,
ademas, una actividad entor-
no al café de vending, y las
propiedades sensoriales de
esta bebida en taza.

forumdelcafe.com
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En el meridiano del afio, la actualidad del mercado del café viene alimenta-
da por la contraposicién de noticias generadas desde el sector productory
el sector financiero. No es un escenario nuevo pero por ello no deja de ser
exasperante para muchos, que ven limitados sus movimientos por la incer-
tidumbre que provoca esta situacion.

Por un lado llegan noticias optimistas sobre la disponibilidad de café. Segun
las estimaciones actuales de produccion, la cosecha mundial de café de esta
emporada rondaria entre los 150 y los 155 millones de sacos, una cantidad
suficiente para cubrir, y parece que de sobras, la demanda actual. Y es que

si bien nos encontramos en el ciclo bajo de produccion brasilefia (el café
tiene un ciclo bienal, por lo que se intercalan los afios de buenas y malas
cosechas, un fenémeno que, parece, en esta ocasion se ha interrumpido),

la cosecha de arabicas en este pais esta resultando excelente, gracias a una
buena climatologia y ausencia de enfermedades en las plantaciones, lo que
avalaria el prondstico de que estamos sobradamente cubiertos. La situa-
cién, sin embargo, difiere algo en el caso de los conilones (robusta brasi-
lefo) ya que la creciente e imparable demanda del consumo interno en el
pais merma lo disponible para el mercado exterior.

Y en convivencia con estas noticias, la otra cuestion que alimenta el mer-
cado del café son los movimientos financieros - a veces mas impredecibles
que la propia cosecha - actualmente con subidas y escasas bajada, lo que
que esta favoreciendo el mantenimiento de precios y diferenciales de
compra al alza, provocando, en muchos casos, la retencién de la voluntad
de compra de los torrefactores. Mientras, la perspectiva de los fondos
especuladores, poco activos en las Ultimas semanas, se materializa en una
posicion neta larga de 11.000 lotes en NY y de 38.000 lotes en Londres.
Paralelamente, Vietnam empieza a salir de la inactividad provocada por las
fiestas del nuevo afo. La recuperacion es lenta a pesar de que las cele-
braciones fueron hace cerca de tres meses y medio atrds y eso que seguin
fuentes fiables del sector, para este ciclo 2017/2018, el pais serd deficitario
en 4 millones de sacos. Esto afectara a precios y diferenciales en la Bolsa de
Londres, a pesar, incluso, de los incrementos de produccién previstos en
otros origenes como Indonesia, India o Costa de Ivori.

En resumen, vamos a pasar el resto del ailo recibiendo noticias de exceden-
te de arabica y escasez de robustas, lo que puede convertir el 2017 en un
ano complicado para las industrias tostadoras cortas en compras de esta
segunda variedad de café.

En relacion a las transacciones y moneda, parecia que nos acercabamos a
una estabilidad de comercio entre tres potencias: EEUU, Rusia y China, pero
los recientes acontecimientos bélicos y comerciales no hacen por mas que
dar rienda suelta a los pronésticos que indican una inminente ruptura del
equilibrio alcanzado, con consecuencias directas en el comercio internacio-
nal y la cotizacién del délar en las compras de café. Entretanto, y como si
esto fuera poco, nos encontramos en etapa de elecciones en varios paises
europeos y de movimientos financieros provocados por el Brexit que, segun

los analistas, traeran como conse-
cuencia una variacién de la paridad
Euro-Délar que afectara, también, al
precio de compra del café.

Toda esta situacion no hace por mas
que avivar el desconcierto de los
pequenios torrefactores que no saben
si comprar lo justo y necesario por
meses, alargarse por semestres a la
espera de las noticias de la nueva
cosecha, comprar diferenciales anua-
les, sin cerrar meses cuando el dolar
alcance los 1,13, por ejemplo (como asi
ha sucedido), o proteger las compras
hechas con seguros al alza o a la baja
que puedan minimizar los cambios
que se estan produciendo constante-
mente. Los cafés mas econémicos en
un mercado en el que cada vez mas
prima la calidad empiezan a no ser
una opcidn y es que las calidades mas
econdmicas comportan mezclas de
varias haciendas, mezclas de cosechas
de afos anteriores y acaso, mezcla con
cafés de otros origenes y procedencias,
dificiles de controlar y por tanto de
asegurar unos estandares minimos y
regulares de calidad.

BRASIL

A estas alturas de afio, y como es ya
costumbre, la guerra de cifras sobre las
préxima cosecha brasilefia comienza, y
es dificil saber qué pasara en realidad.
Hace unas semanas, por ejemplo, Ra-
bobank, publicaba su ultima estima-
cién, que coloca la cosecha en 49,2 mi-
llones de sacos (36,2 de Arabicay 12.5
millones de Robusta). Paralelo a estas
estimaciones de Rabobank, Safras&-
Mercado, la publicacién especializada
brasileia, ha puesto su estimacion en
51,1 millones de sacos.

Por otro lado, el ministerio de comercio
de Brasil ha aprobado finalmente, y en
cantidades muy limitadas, laimportacién
de café Robusta para su transformacion
en soluble, y con la obligacién de su ex-
portacién. Cuando las primeras noticias
de laintencién del gobierno de Michel
Temer de autorizar la importacién de
café de Vietnam salieron a la luz en Brasil,
el sector productor. La intencion de la
medida gubernamental era contrarestar
la caida de la produccién de café robusta
utilizada para la produccién de instanta-
neo. La escasez gener6 un aumento del
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14,9% del precio de este
café el afo pasado, y del VI ETNAM MERCADO
20% del café molido.

El gobierno vietnamita y el sector han oficializado el receso de café vietnamita dispo-
En Sur de Minasy el nible en el mercado. El Viceministro de Agricultura de este pais, ha anunciado que a
norte de Sao Paolo, la causa del clima adverso en las zonas cafetales el afio pasado y principios de este, se ha
cosecha ha arrancado producido una floracién temprana que limitara la cantidad de produccion de café por
este mes de junio y las hectdrea en la cosecha 2017/2018. VICOFA, por su parte, prevé que las exportaciones
muestras que se han pueden caer entre un 25 y un 30%. Estas son las informaciones oficiales... Mientras en
empezado a recibir, por la operativa, los almacenes de alrededor de la capital estan llenos a rebosar de café. Ca-
el momento, revelan un fecontrol calcula en medio millén de toneladas el café retenido, un 50% mas que el afio
alto porcentaje de cribas pasado. Este café estd, sobretodo, en almacenes francos en los puertos y en las esta-
grandes, aunque es tem- disticas figura como exportado, estando en manos de grandes tostadores y traders. En
prano para extrapolar este momento, Vietnam no tiene prisa en vender, y la esfera condiciona posiblemente
resultados. futuras alzas. La exportaciones aun y asi, siguen a buen nivel como lo avalan las 180.000

toneladas en marzo, ultimo dato oficial de la Autoridad Fitosanitaria. Los precios siguen
Brasil embarcé 2.044.509 estables y altos, llegando a valores de 2.050 a 2.080 doélares por tonelada para cafés en
sacos de café en el primer general de baja calidad que les ha obligado a paralizar las exportaciones a la India (para
trimestre de este afio la produccion de solubles). Es decir, las noticias del Sudeste asiatico en materia de café
(marzo 2017) frente a los y otras materias primas son confusas, contradictorias y poco convincentes. El hecho de
1.705.000 de 2016. En mo- no importar a India productos de Vietnam, se debe también a que este ultimo ha vetado
neda, el pais pronostico la llegada de cacahuetes, judias y cacao por contener pequefios bichitos vivos como el
una inflacion para el 2017 gorgojo o la cucaracha... En fin, la balanza comercial es favorable a la India con 5.260
del 3,9%, muy por debajo millones de délares frente a los 2.500 de Vietnam.
del objetivo del 4,5%. El
crecimiento del PIB ser4 del En resumen y en referencia directa a Vietnam, hara falta seguir de cerca la evolucién del
0,5€ desde el 0,8% de afo café de este pais en los proximos meses, ya que este origen entra en mas del 50% en las
anterior. compras de Espanfia, para cafés solubles, cafés oferta y café torrefacto basicamente.
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AMERICAY COLOMBIA

Segun datos de la Federacién Nacional de Cafeteros de Colombia, entre
enero y abril del presente afo, la produccién de café en este pais, mayor
productor mundial de café ardbico suave lavado, ha sido de 4,4 millones de
sacos de 60 kilogramos, un aumento de 4,8% frente a los 4,2 millones de
sacos producidos en igual periodo del afo anterior.

En este mismo periodo (enero-abiril), las exportaciones superaron los 4,4 mi-
llones de sacos, 4% mas frente a los mas de 4,2 millones sacos exportados
en el primer cuatrimestre de 2016.

Segun diversos analistas internacionales, la cosecha colombiana va a
sobrepasar los 15 millones de sacos, fenémeno que esta relacionado con
un buen programa de replantacién de arboles, un meticuloso cuidado de
las plantaciones, una buena financiacién de los productores y una buena
proteccion de precios a la exportacién, sobretodo, en comparacién con
sus paises vecinos. Es evidente que durante afios, y después de la grave
afectacién de cafetos provocada por la roya hace algunos afios, las cosechas
bajas de 7 millones de sacos eran un lastre para la economia colombiana.
Sin embargo, pocos afnos después, las decisiones tomadas y los cambios
emprendidos, han revertido totalmente la situacion, lo que esta aportando
un valor competitivo extra al café de este origen, sobretodo en compara-
Cién a sus paises vecinos. Por ejemplo, Guatemala, con 343.000 sacos, ha
incrementado, sélo, un 1,3% la cifra de 2016.

En México la dindmica es muy similar, aunque ya se ha hecho publico la
intencion de la Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Desarrollo Rural (Sagar-
pa) para pasar de 2.2 millones de sacos de grano en 2016 a 4.5 millones
para el periodo 2018-2019.

Actualmente, el mexicano consume cerca de 1.4 kilogramos per capita, y

el pais crece de 1.5 a 2 millones de consumidores cada afo. En contraste, la
produccién nacional para abastecer el mercado disminuira 8% en el perio-
do 2016 a 2017, de acuerdo con un reporte de 2016 publicado por Fideico-
misos Instituidos en Relacidn con la Agricultura (Fira).

Movimiento Café Port de Barcelona

Enero-Marzo 2016

Vietnam 1.306 360 1.666 1.040
Brasil 450 1 451 328
Colombia 257 1 258 178
Kenya 111 111 95
India 40 13 53 72
Costa d'lvory 14 14 63
Indonesia 5 44 49 5
Singapur 45 20 65 74
México 162 162 62
Espafia 18 18 35
Total 10 primeros 2.408 439 2.847 1.952
Otros 123 25 148 141
Total 2.531 464 2.996 2.093

Fuente: Port de Barcelona

“Hay un déficit de casi cinco millo-
nes y medio de sacos, el consumo
esta aumentando y se cubre con

el arrastre de inventarios interna-
cional de siete a ocho millones de
sacos al ano’, explica Félix Marti-
nez, presidente de la Asociacion
Nacional de la Industria del Café
(Anicafe).

Caso aparte es el de Costarica,
donde la produccién de café no
acaba de volver a la normalidad y
no solo por las dificultades propias
por recuperar el terreno perdido

a causa de la roya, sino porque el
pais ha vivido una temporada larga
de clima desfavorable para el culti-
vo de café que, ademas, se encuen-
tra sumido en el proceso bianual
de cosecha baja. El resultado es
una cosecha mas pequena que ha
pasado de 2,23 millones de sacos a
1,90 millones.

En estos momentos, estos pai-

ses se encuentran en campana

de recoleccién, mientras que los
tostadores de cafés de criba grande
SHG, lotes de taza limpia exenta

de fenol y, cada vez mas, de cafés
certificados estan al acecho de los
resultados para no perder comba
en la compra de estos cafés.

ROBUSTAS

La actividad cafetalera en Ugan-
da ha descendido mucho, tras la

Enero-Marzo 2017

578 1.618 -3%

128 456 1%
7 185 -28%
72 167 50%
41 13 113%
46 109 679%
86 91 86%
9 83 28%
62 -62%

35 93%

967 2919 3%
32 173 16%

999 3.092 3%
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cosecha y el periodo maximo de
exportaciones. Los primeros cafés
del afio de este origen hace unas
semanas que empezaron a llegar.
Las expectativas son que las lluvias
del primer trimestre favorezcan la
cosecha intermedia, de mayo-junio
y el resultado sea mayor cantidad
de cerezas y calidad de los granos.

En la India, la cosecha serd inferior
en alrededor al 10-15% por falta de
lluvia y desde enero las exportacio-
nes ya han caido un 5% respecto

al mismo periodo del afio pasado,
siendo especialmente significativa
la caida del 25% de exportaciones
de los arabicas lavados. Los stocks
también han disminuido y tenien-
do en cuenta los niveles de precios
en los terminales de Nueva York y
Londres los diferenciales de com-
pra han bajado.

DEMANDA E

Nestlé esta a punto de firmar un
acuerdo con Cuba para crear una
empresa conjunta de café y ga-
lletas, con una inversion de 50-60
millones de ddlares. Otro gigante
cafetero, Massimo Zanetti, esta de
compras en Brasil, donde quiere
incrementar su presencia, tras
haber comprado hace unos meses
la portuguesa Nutricafés.

En moneda, la volatilidad de divisas
es alta. La inestabilidad politica en
Estados Unidos y las elecciones

en Francia, la salida de UK del foro
europeo, etc., hacen imprevisible lo
que va a hacer el mercado finan-
ciero y de divisas. El euro sigue, en
consecuencia, infravalorado frente
al délar 1,07 a mes de mayo.

JORDI CODINA
Fuentes: Icona Café, ICO, America Retail
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MERCADO

CUMBRE MUNDIAL |
DEL CAFE

El Salvador ha sido a principios de este mes de junio, la sede de la | Cumbre
Mundial de Ciencias del Café (World Coffee Summit Science), una iniciativa
de la Asociacion Salvadorena de Beneficiadores y Exportadores de Café
(Abecafé), que ha reunido a mas de 400 personas durante tres dias para re-
flexionar sobre la importancia de una visién a largo plazo para el desarrollo
del cultivo del café.

Entre las conclusiones alcanzadas se ha apostado por dotar de una mayor
profesionalizacion al sector productor, y también por mejorar su acceso al
ambito cientifico del café y a las innovaciones, todo con el objetivo de que
puedan afrontar los retos de futuro con mayores garantias.

El cambio climatico y su impacto en las condiciones para los cultivos ha sido
uno de los desafios mas comentados. “Sabemos que dentro de 30 afios la
mitad de las superficies aptas para el cultivo de café habran desaparecido,
tenemos que saber cdmo responder a esto y ofrecer herramientas para la
supervivencia del cultivo. La investigacion cientifica es el camino mas cer-
tero para garantizar el futuro del café’, dijo Juan Francisco de Sola, gerente
general de UNEX, y miembro de ABECAFE.

“Necesitamos producir tecnologia de forma ordenada y eficiente, que
permita replantear el negocio para los préximos 50 afos”, anadié Eduardo
Palomo, caficultor y parte del equipo organizador.

Durante la reunién, también se abordaron temas como nuevas variedades
de café arabica, avances en la nutricién del café, manejo integrado de pla-
gas y enfermedades, y nuevas tecnologias para el procesamiento del grano.

La convocatoria, de caracter internacional, ha contado con panelistas de
alto rango, como Alvaro Gaitan, director del Centro Nacional de Investiga-
ciones de Café (CENICAFE), Timothy Schilling y Christophe Montagnon, CEO
y director cientifico, respectivamente, del instituto de Investigacion Mundial
del Café (World Coffee Reserch) o Oliver Rouspsard, del Centro de Coopera-
cién Internacional en Investigacion Agronémica para el Desarrollo (CIRAD),
entre otros. Ademas, la Cumbre se ha desarrollado con el apoyo de la em-
bajada de Espafia en El Salvador, de la de México, Colombia, y Estados Uni-
dos, el Instituto Interamericano de Cooperacidn para la Agricultura (IICA), el
Banco Interamericano de Desarrollo (BID), el Departamento de Agricultura
de los Estados Unidos (USDA), y la Agencia de los Estados Unidos para el
Desarrollo Internacional (USAID), dando cuenta de la importancia y trans-
cendencia del encuentro.

A destacar, por ultimo, la voluntad de la organizacion por implicar de forma
directa al sector productor en la Cumbre. Con este fin cerraron acuerdos con
organizaciones no gubernamentales (ONG), bancos y beneficiadores para
facilitar la inscripcién y participacion de pequefios productores cafetaleros.
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