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Africa Coffee Academy

y total coffer enci

Uganda se ha marcado como objetivo para los proximos anos incrementar el consumo
interno de café. Entre las muchas estrategias que se han puesto en marcha para alcanzar
el objetivo, la promocion de la figura del barista esta resultando clave

ejos de lo que la gran mayoria podriamos imaginar, la

cultura barista también ha llegado a Uganda. A pesar

de ser un pais productor de café, el consumo de este

producto es alli muy bajo, poco mas de medio kilos
persona/ano. Ademas, en buena parte de las ocasiones, la
taza se saborea en casa, y las oportunidades de tomar un
café fuera del hogar y de mano de un barista se reducen
basicamente a hoteles y unos cuantos restaurantes, siendo
muy corto el listado de establecimientos en el pais que se
plantean como una cafeteria convencional.

Adn y asi, y acorde con los programas de fomento del con-
sumo interno puestos en marcha por algunas de las insti-
tuciones, como la Uganda Coffee Development Authority,
se ha determinado la figura del barista como clave para
alcanzar el objetivo de incremento de la demanda interna
y desde sus inicios la Africa Coffee Academy con sede en
Kampala (Uganda) cuenta en su programa de formacion,
madulos especificos dedicados a las técnicas baristas y for-
macion de profesionales en este ramo.

Africa Coffee Academy y Forum Cafe

Aungue con funciones ampliadas, sobre todo en lo que se
refiere a la formacion en café verde y proceso del grano
en origen, esta institucion la Africa Coffee Academy com-
parte con Forum Café muchos de sus objetivos, proyectos y
estrategias de actuacion. La formacion y divulgacion de la
cultura del café es el caballo de batalla de ambas entidades,
las cuales, ademas, son responsables, cada una en su pais,
de la organizacién del campeonato nacional de baristas, la
edicion de revistas monograficas sobre café, o la convoca-
toria de actividades, tanto para el sector del café como para
los consumidores, que ayudan a dar a conocer el café.

La Africa Coffee Academy cuenta con el apoyo institucional
de la Federacién Ugandesa de Café y la Asociacion de Cafés
Finos de Africa, ademas de mas de una veintena de entida-
des y empresas mas relacionadas con diferentes estamen-
tos de la produccién, proceso, exportacién y degustacién
de café, de la semilla a la taza. A todos ellos les ofrecen una
completa carta de servicios que va desde cursos de forma-
cion agronoma dirigidos a los caficultores, a cursos enfo-
cados al fomento del cultivo y promocion de cafés especia-
les, y también capacitaciones en materia de comercio de
café, mercados, precios, etc. Paralelamente, la Africa Coffee
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Academy se encarga del analisis y supervision de la calidad
de buena parte del café ugandés. Para ello dispone de un
laboratorio perfectamente equipado en sus propias insta-
laciones donde los cafés son analizados bajo los estandares
internacionales y certificados por un equipo de catadores
profesionales. Es bajo esta premisa de la auditoria y certi-
ficacion de la calidad de su café que esta institucion basa,
junto con sus partners en esta mision, buena parte de la
promocion de los cafés de Uganda, a los que atribuyen cua-
lidades (nicas y diferenciadas, sobre todo cuando se refiere
a cafés como los arabicas Buguisu cultivados en las tierras
altas del este del pafs.

Red Africana de Baristas

La atencion al barismo es también caballo de batalla de la
entidad, tal y como ya hemos comentado con anterioridad.
Una inmejorable muestra de ello, no es sélo el hecho que
de sus aulas hayan salido alguno de los mejores baristas de
Africa -actualmente el campeén nacional, Mark Okuta, lo es
también del continente- sino que al frente de la entidad y
como director ejecutivo se encuentra el que fue campe6n
barista del pais en 2013, Godfrey Batte.

De su pasion y la de sus colaboradores en el area barista
de la institucién por el mundo barista y el café en general,
han surgido varias iniciativas encaminadas a promocionar
la figura del barista y también su papel como prescriptor
de café de calidad. Actualmente, por ejemplo, trabajan en
el establecimiento de una red africana estable de barista,
con participacion, ya activa en estos momentos, ademas de
Uganda, de Kenya, Zambia, Sudafrica, Rwuanda, donde la
figura del barista es ya una realidad.

Entre los proyectos que persigue esta nueva comunidad es
la creacién de sinergias entre los profesionales de la pre-
paracion y servicio de café en estos paises, ayuda a la for-
macion y también a la promocion de su trabajo. €l anun-
cio de esta iniciativa se realizé en Kampala el pasado mes
de febrero, coincidiendo con la visita de Férum Café y el
Campedn Nacional Espafol de Baristas, Adrian Fernandez,
a las instalaciones de la Africa Coffee Academy en la capi-
tal ugandesa. Des del mismo momento del anuncio, Férum
Café ha entrado a formar parte de esta comunidad virtual
propiciando el intercambio de informacion con todos sus
miembros.
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Godfrey Batte, Dtor. Ejecutivo
de la Africa Coffee Academy

¢Cual ha sido su trayectoria profesional relacionada
con el cafe?

Soy licenciado en empresariales y entré en contac-
to con el mundo del café en 2009. €n aquella época
escuché hablar de la figura del barista y enseguida
me llamo la atencion su trabajo. Empecé a seguir
las competiciones baristas a la vez que empezaba
a investigar todo lo relacionado con la preparacién
de la taza y la manipulacién del café como materia
prima. Ensequida crecié en mi una gran aficion por
este producto, el cual se ha convertido en mi pasién
y también mi trabajo. Actualmente, compagino mi
cargo como director ejecutivo de la Africa Coffee
Academy con el de Trainer y también miembro del
departamento de control de calidad de la ACA.

¢Cual es el nivel del Campeonato Nacional de Baris-
tas de Uganda?

La primera edicion de esta competicion fue hace
ocho anos y desde entonces la calidad del mismo
no ha parado de crecer. €n las dos Gltimas ediciones
se ha notado un salto cualitativo importante y el ni-
vel ha sido tan alto que el trabajo de los jueces no
ha sido nada sencillo. Quienes acceden a la compe-
ticion lo hacen preparados y con el objetivo claro de
llegar a lo mas alto. Nuestro actual campedén, Mark
Okatu asi lo ha hecho y tras ganar la competicion
nacional se ha hecho también con el titulo absoluto
de Africa.

¢Y donde tomar un cafe en Uganda?

Mas alla de algunos hoteles y restaurantes, basi-
camente de la capital Kampala, resulta dificil poder
tomar un espresso en este pais. La mayoria de la
oferta gira entorno a preparaciones de café filtrado,
sino de café de "puchero” o tazas preparadas con
cafeteras de émbolo.

Uganda es un pais bebedor de té y ello se nota en
la oferta de café que ofrecen en algunos estableci-
mientos y que se compone de un té en bolsita, una
taza de agua y un sobre de café soluble. La idea es
mezclar todos los ingredientes, hasta consequir una
taza que identifican como café.

Como hemos dicho, la oferta de establecimientos
especializados en el servicio de café es muy limita-
do, destacando un par de nombres: “Java Cofee and
Tea" y "Endiro Coffee” en Kampala y también, Mbale.
La primera firma tiene su origen en Kenya, donde
cuenta con unos vienticinco establecimientos y una
historia ya de 15 afios. La oferta de Java Coffee se
centra en cafés de alta calidad, Kenya AA, Bugisu AA,
y granos gourmet etiopes.

En cuanto a “Endiro Coffee” en Mbale, decir que lo

CAFE ORIGEN -

(Es Uganda, pues, tierra de buenos baristas?

Lo cierto es que en nuestro pais hay buenos profe-
sionales en la materia. El hecho de poder contar con
una institucion en casa como la “Africa Coffee Aca-
demy” es un punto muy importante a nuestro favor,
pues la formacién barista esta garantizada y no son
pocos los casos que baristas ugandeses han sido
requeridos en otros paises Africanos como trainers.

(Es facil trabajar como barista en Uganda?

No, no lo es. Aunque el conocimiento del barista
como especialista de la preparacion y servicio del
café es cada vez mayor, lo cierto es que en nuestro
pais no existe una red suficientemente desarrollada
de establecimientos de hosteleria. Actualmente, la
mayoria de estos profesionales trabajan en hoteles,
resultando realmente dificil poder abrir un esta-
blecimiento propio donde desarrollar su arte. Aln
y asi, la lenta y también timida aparicion de algu-
nas cafeterias al estilo occidental en ciudades como
Kampala o Embale esta abriendo nuevas posibilida-
des a estos profesionales.

¢Cual cree que es la principal diferencia entre un
barista ugandés y un europeo o norteamericano,
por ejemplo?

Aqui, en Uganda, el barista puede conocer en situ
toda la cadena de produccion del café, desde la se-
milla y hasta que él lo transforma en una deliciosa
taza de café. Este conocimiento mucho mas alla
del grano ya procesado, al que estan acostumbra-
dos los baristas de paises no productores, ayuda a
nuestros baristas a poder obtener mayor partido a
su trabajo. La preparacion es basica para obtener el
éxito en este trabajo y poder involucrarte en toda la
cadena desde el principio un valor afadido al que
debemos saber sacar partido.

{Qué cambios le gustaria ver en el sector del café
en general?

Un mejor pago del café a los caficultores. Esto se-
ria un buen estimulo y seguro ayudaria, también,
a mejorar su atencion y dedicacion para conseguir
cafés de la mas alta calidad.

primero que sorprende a quien visita este lugar es
su total occidentalizacion en cuanto disefo, ofertay
servicio se refiere. €l local es atendido por baristas y
ademas de bebidas ofrece la posibilidad de degustar
algunos platos ligeros tanto al mediodia como por
la tarde-noche. Este planteamiento esta estrecha-
mente ligado al propio nombre del establecimiento
"Endiro”, que en lugandés significa espacio donde
reunirse y compartir conversacion y comida.

“€ndiro Coffee” puede ser considerada una de las
cadenas de cafeterias pioneras en el pais. Ademas
del establecimiento de Mbale, cuentan con dos es-
tablecimientos mas en Kampala. Todos ellos fun-
cionan bajo las directrices de solidaridad que se ha
marcado la firma como sefa de identidad y que des-
de su fundacioén en el afio 2011 propicia que un 10%
de todas las ventas efectuadas en sus cafeterias se
destine a la financiacién de diversos proyectos de
desarrollo y solidaridad que tienen en marcha en el
pais. €l objetivo aseguran sus promotores es conse-
guir una Uganda y Africa mejor.

Otras cafeterias que han empezado a despuntar en
Uganda son, por ejemplo, 1000 cups of coffee, Co-
ffee Pap o The Ban Café, todas en Kampala.

MUNDO BARISTA
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