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GRUPO FORTALE

Café Fortaleza cuenta con mas de
120 anos de historia. Fue la primera
empresa vasca de café y hoy dia si-
gue en manos de la misma familia
que propicid su hacimiento. De pro-
ducto recurrente, el café se ha con-
vertido en la razén de ser de Grupo
Fortaleza, que a lo largo de su histo-
riay la del café en Espana ha destaca-
do por su innovacion y calidad.
Grupo Fortaleza inicié su actividad a
finales del siglo XIX, concretamente
el ano 1885, cuando varios miem-
bros de la familia Padroé se traslada-
ron desde Brafim, un pequeno pue-
blo de la provincia de Tarragona, a
Bilbao, una ciudad que en aquel
tiempo iniciaba ya su pujante desa-
rrollo industrial.

Con anterioridad, varias generacio-
nes de esta familia se habian desen-
vuelto en el negocio de vino y aun-
que el motivo principal del traslado
fue precisamente éste, el de abrir
en la capital vizcaina una empresa
comercializadora de caldos produ-
cidos en zonas cercanas a Euskadi,
las circunstancias provocaron que
entraran en contacto con el café,
producto al cual se han dedicado
desde entonces.

I

#
-

|

i

;
i
t

F o
-~

e %

CAFE COMO
MONEDA DE PAGO

Su historia con el café empezd al
abrir diversos establecimientos de
venta de productos de alimentacion
y exportaciones de vino a América,
concretamente a México. La primera
tienda estaba ubicada en la calle Pa-
blo Alzola, exactamente en el mis-
mo edificio en el que en la actuali-
dad Café Fortaleza tiene su sede
central de Bilbao.

En aquel tiempo, México era un pais
prospero que pagaba sus compras
en el extranjero con metales nobles,
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mayoritariamente con plata, pero
llegé un dia que dejé de hacerlo,
viéndose obligada la familia Padré
a aceptar el pago con algun pro-
ducto que pudiera tener salida en
sus tiendas de coloniales. Este pro-
ducto fue el café.

Asi, cada vez que hacian un nego-
cio con México, como pago recibian
unos cuantos kilos de café que lle-
gaban directamente a Bilbao, en
barco. Siempre era café 100% ara-
bica que tostaban en la trastienda
de cada uno de los establecimien-
tos hasta que en los albores del si-
glo XX, debido a la fama de calidad
adquirida, decidieron montar una
instalacion especifica que pudiera
atender la creciente demanda, tal
como ha quedado recogido en la

prensa de la época, como el diario
"El Pueblo Vasco"

DE LA TRASTIENDA
A TODO EL
TERRITORIO
NACIONAL

Como eran las uUnicas tiendas que
ademas de ofrecer productos de ul-
tramarinos ofrecian café, consiguie-
ron diferenciarse como las tiendas
cafeteras de Bilbao, de las que tam-
bién divergian por el tipo de tueste
que aplicaban a sus cafés.




Desde los anos 40, empezaron a dis-
tribuir ya su café bajo la marca Café
Fortaleza, en una clara referencia al
origen mexicano de su café y la de-
nominacion impresa en los sacos de
café que les llegaban desde ese pais.
A diferencia de la mayoria de las ca-
sas de venta de café del momento, la
familia Padré apostaba por torrefac-
ciones mas ligeras y un café de apa-
riencia mas clara, al estilo del tueste
aleman. Poco a poco, el tamano y el
volumen de los tuestes fueron au-
mentando debido a la demanda
que llegaba no solo de Bilbao, sino
de toda Vizcaya, y también del resto
del Pais Vasco. Habian empezado a
anadir nuevos origenes, como cafés
colombianos, y el interés por sus ca-
fés era creciente, lo que llevé a la pro-
piedad a plantearse la inversién en
una fabrica para tostar café. En aquel
momento, en Alava, se ofrecian sue-
los en muy buenas condiciones y en
1968 decidieron invertir en la fabrica
de Vitoria, en la carretera de Gama-
rra, dentro del poligono del mismo
nombre, donde todavia hoy reside la
produccion y tueste de la compania.

LA INNOVACION,
COMO MARCA

En 1982, esta planta se convirtié en
la primera del pais en envasar café al
vacio. Hasta la fecha se habia tostado
café para venderlo en el Pais Vasco,
pero la buena acogida de su produc-
to propicio pronto la distribucién en
todo el norte de Espana. Para ello,
sin embargo, era necesario hacerlo
en envase al vacio y siguiendo los
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pasos de una gran multinacional
que habia lanzado en nuestro pais
su producto envasado al vacio. Café
Fortaleza decidio instalar una linea
de envasado de este tipo en su fa-
brica, la cual se convertiria en la pri-
mera en territorio nacional.

En 1990, el crecimiento de la firma
y las nuevas necesidades del merca-
do, propiciaron una nueva amplia-
cion de la linea de molido de esta
firma que automatizé todo el proce-
so productivo y robotizé el almacén
de expediciones.

La constante actualizacion de estas
instalaciones, asi como el trabajo en
innovacion de Café Fortaleza, les ha
llevado a ser merecedores de diver-
sos reconocimientos, alguno de los
mas recientes, el premio a la inno-
vacion alimentaria otorgado por el
Cluster de Alimentacion de Euskadi.
Ademas, hoy dia, su monto de inver-
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siones en el proceso de construccion
suma mas de 15.000 millones de eu-
ros, lo que lo convierte en el mas alto
del sector café "no multinacional” en
Espana. Han sido la primera marca
no multinacional en presentar a todo
el mercado nacional sus capsulas de
aluminio Platinium, lanzamiento que
ha venido sequido de uno de sus mas
recientes éxitos en innovacion, como
ha sido la implantacién y la patente
de sus capsulas monodosis.

Parte de estos logros son fruto de la
colaboraciéon de esta firma con dife-
rentes centros tecnolégicos tanto de
materiales como de desarrollo ali-
mentario a nivel nacional, lo que de-
muestra la solvencia de las sinergias
entre la industria del café y el mundo
de lainvestigaciony la academia, que
tan buenos resultados estan dando
ya desde hace unos anos en toda la
cadena de valor de este producto.
Consciente de la demanda de la so-
ciedad respecto a la sostenibilidad y
la alimentacién sana, la empresa ha
invertido, ademas, en la colocacion
de 300 paneles fotovoltaicos en su
fabrica de Vitoria, lo cual satisface
mas del 20% de sus necesidades
energéticas y reduce la emision de
56 toneladas de CO2 a la atmodsfera.
Café Fortaleza ha recibido la certifi-
cacion Lean&Green de AECOC y se
ha adherido a la iniciativa de alimen-
tacion saludable del Gobierno Vasco.
Su preocupaciéon por causas be-
néficas también se ve reflejada en
varias acciones, como la donacién
anual de un 0,7% de sus beneficios
a fines benéficos.
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