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CAFES ORUS

Este 2020 Cafés Orus celebra su 120 aniversario, una efeméride que pone en relieve la referencia de esta firma aragonesa,
dedicada desde hace més de un siglo al tueste y la venta de café.
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ue a finales del siglo XIX cuando la fa-
milia OruUs inauguraba en la calle Es-
cuelas Pias de Zaragoza un negocio
de ultramarinos. En aquella época, esta pa-
labra englobaba ya muchisimos productos,
generalmente de alimentacion, entre los
que se encontraba el café, que llegaba sin
tostar desde lugares lejanos, tales como

_ Tienda ultramarinos en la Calle Escuelas Pias de Zaragoza

Sudamérica, de donde provenian la mayo-
ria de los granos de arabicas y Asia y Africa,
principales proveedores de cafés robustas.
Para poder vender los granos, la familia
Orus los tostaba en el propio estableci-
miento, en unas pequenas sartenes espe-
ciales de hierro fundido, con gruesas tapas
y una mirilla que se abria y cerraba para
poder controlar el proceso. La sartén se co-
locaba en el fuego, sobre las brasas o la
chapa de las cocinas econémicas, y el en-
cargado de la operacion de tueste, la iba
moviendo de tanto en tanto para que to-
dos los granos se tostaran por igual. Era
importante estar atento, pues si sobrepasa-
ba el tiempo de tostado, los granos se car-
bonizaban irremediablemente.

TUESTE ARTESANAL

En el tipo de tiendas coloniales como la de
la familia Orus, otro sistema habitual de
tueste de café eran los bombos sobre bra-
sas. El café se metfa en un pequefio bombo
de hierro también dotado de pequefios
orificios que se colocaba sobre unos pe-
quenos soportes encima de las brasas, y se
hacia dar vueltas mediante una manivela.

Este tipo de tostadores, aunque de tamafio
ya industrial, con calderas que se cargaban
a palay un bombo en forma de bola movi-
do por una polea, fue el que Cafés Orus
instald en los afnos 30, cuando la firma deci-
di¢ orientar el negocio exclusivamente ha-
cia el café y trasladar la tienda de Escuelas
Pfas a un nuevo y mas amplio local en el

Barrio Cariflena, concretamente en la calle
de Pascasio Escoriaza.

El edificio constaba de dos plantas de gran
capacidad, donde se instalaron las prime-
ras maquinas movidas ya por energia eléc-
trica, cada una con una dinamoy una fuer-
za total de 26 caballos. La nueva sede
disponia, ademas, de almacenes de mate-
rias primas, una seccion donde se tostaba
el café, un taller de empaquetadoy espacio
para oficinas.
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De la gerencia del fundador, Joaquin Orus,
la empresa pasd a manos de José Marfa
Marco Acén, a quien le tocd vivir los com-
plicados momentos que trajeron los afios
40. En este momento de la historia, el café
verde estaba dentro del Comercio de Esta-
doy solo podria ser importado y distribui-
do por el Ministerio de Comercio. Por esta
razén y por el aislamiento internacional
posterior a la Guerra Civil, el café paso a ser
un producto al alcance de muy pocos,
convirtiendo a otros productos como la

achicoria en uno de los sustitutos del café
mas populares.

En aquel entonces, con tesén vy trabajo,
Cafés Orus continud su marcha y su cons-
tante crecimiento hizo que a primeros de la
década de los 50, se ampliaran estas insta-
laciones con la incorporacion de las prime-
ras tostadoras de café de aire caliente. De
hecho, la aplicacion de la mejor tecnologfa
para la recepcion del café verde, clasifica-
do, ensilado, tueste y envasado es todavia
hoy, una constante en la historia de esta
firma tostadora.

En 1977, Cafés OrUs realizd su traslado a sus
actuales instalaciones en el Poligono El
Portazgo, en la Autovia de Logrofio, donde
se iniciaba una nueva etapa para esta em-
presa familiar de la mano del actual Conse-
jero Delegado, José Maria Marco.

En 1981 se liberalizé en Espafa el mercado
del café y eso significd para Cafés Orus el
descubrimiento un mundo diferente de
posibilidades, que antes se habfan reduci-
do a una clasificacion muy estrecha, marca-
da por la administracion (café superior, co-
rriente y popular). El Estado controlaba el
café en régimen de monopolio, era el Uni-
co importador posible y el que adjudicaba,
mediante cupos, la cantidad de café que
correspondia a cada tostador, calculada en
funcion de las poblaciones de cada zona y
sobre la estimacion de su posible mercado.
Los tostadores, llamados por aquel entonces




torrefactores, tenian un &mbito de comercializacion regional muy
concreto, tanto como los precios de compra y de venta del café,
que regulaba también la Administraciéon, concretamente la comi-
sarfa General de Abastecimientos y Transportes.

En 1981 todo cambié de forma radical, soltando a las empresas
del mundo del café en un mercado completamente desconoci-
do, muy amplio y muy dificil, en el que hubo que aprender a
jugar con la cotizacion del café en las Bolsas, con los mercados
de futuros y de opciones. Por afladidura, dos aflos después se
produjo un cambio mas. Hasta entonces, solo se podrfa vender
el café en grano, por un lado el natural y por otro el torrefacto,
que se mezclaba y molia después, por el usuario o en su casa o,
en su presencia, en los molinillos que habfa en las tiendas y su-
permercados. Desde 1983, sin embargo, se pudo vender directa-
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mente paquetes de café molido y mezclado, en distintas proporcio-
nes o solo natural, sin torrefacto.

CUARTA GENERACION

En la actualidad, Cafés Orus ha llegado a la cuarta generacién, con
Alvaro Marco como adjunto de direccion de la empresa.

Es obvio que buena parte del éxito de esta firma es haber entendi-
do el gusto y las necesidades del mercado de café en Aragdn y
haberlo trasladado a sus mezclas a fin de satisfacer el gusto, aroma
y cuerpo de la demanda de sus clientes.

En la actualidad, la empresa zaragozana emplea la mejor tecnolo-
gla en el tratamiento del tueste y envasado del café, con maquinas
tostadoras de Ultima generacion que controlan al segundo todos
los pardmetros que garantizan este proceso al
tiempo que se mantienen sus peculiares aro-
mas. Es asi, que Cafés Orus continda amplian-
do su gama de productos apoyandose, siem-
pre, en estos dos valores que les llevan
acompafando durante toda su trayectoria, la
calidad y la innovacion. Ademas, sus acciones
de Responsabilidad Social Corporativa les han
llevado a recibir el sello RSA en 2019, un reco-
nocimiento otorgado por el Gobierno de Ara-
gon a las empresas que incorporan valores y
buenas practicas en su gestion.

Hoy en dia, Cafés OrUs estd trabajando en el
redisefio de su imagen corporativa con el fin
de mostrar a los consumidores una imagen
renovada y actual y reforzar asf su posiciona-
miento. Este cambio, que tiene como propdsi-
to dotar al branding de Cafés OrUs de valores
de vinculacion con los consumidores, vera la
luz en los proximos meses a
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